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INTRODUZIONE

Il mercatoŘŜƭƭΩƛƴŘǳǎǘǊƛŀgraficaè in evoluzione.

I radicalicambiamentiŘŜƭƭΩǳƭǘƛƳƻdecennio, hannoposto gli attori del settore di fronte ad uno
scenarioinstabile,incerto e complessoche inducea interpretare le trasformazioniin atto come
minacce.

AltaviaLab, osservatorioe laboratorio permanentedi ricercae sperimentazionedi AltaviaItalia,
presentala suaprima edizionedi ricercaqualitativasulsettore: ǳƴΩŀǇǇǊƻŦƻƴŘƛǘŀanalisisu trend,
performanceeconomichee nuoveopportunitàchesipresentanoagliattori del mercato.
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obiettivi

1. Fornireunapanoramica economica di riferimento del settore industriagrafica

2. ConciliareƭΩŀƴŘŀƳŜƴǘƻeconomicoconil progressivotrasformarsidelledinamiche di settore

3. Faremergeredalletrasformazioniindagatele visioni e i bisogni di domanda e offerta

4. Evidenziareun sostanzialegapdi competenzee visionestrategicache divide stampatorie fruitori di

stampa: chi è un marketing service provider nella stampae cosarappresentain un

contesto omnichannel
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IPOTESI e domande di partenza

La stampa sta vivendo un momento di forte trasformazione:

Á ECONOMICA
Á STRATEGICA

Á la stampa sta diventando una COMMODITY ? 
Á quali sono i margini di POSIZIONAMENTO DI UN MARKETING PRINT SERVICE 

PROVIDER per cavalcare la trasformazione in atto?
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ÁLa stampa digitale rappresentaancorauna piccola percentuale del
fatturato totale per la maggiorpartedeglistampatori.

ÁLaquota del digitalenel mix complessivocontinuaa salire,ma la maggior parte
del fatturato è ancorageneratodallastampa tradizionale .

Á Il 10% degli stampatori ha superato il 25% delle vendite con stampa
digitale nel 2014. (La crescita è comunque sostenuta, se si considera che questa
percentualeeraŀƭƭΩ8%nel 2013).

OVERVIEW GLOBALE
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grafica

Industria grafica (in sensostretto)

Comprendele impresededicatead ogni tipo di stampaeditorialee commercialee servizi
connessi

Industria cartotecnica trasformatrice
Comprendele impresededicatealla trasformazionedi cartae cartoneper la produzione
di articoli

Nella trattazione distinguiamo:
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N.B. Variazioni del fatturato, prezzi, margini e utilizzo registrate negli 
ultimi 12 mesi/2014-2015

Indicatori chiave di performance del settore grafico per zona geografica

OVERVIEW GLOBALE
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.

Commercial:  Direct 
mail, business forms, 
materiale da consumo.

Publishing:  giornali, 
libri, riviste, cataloghi, 
volantini.

Packaging: etichette, 
rivestimenti in cartone.

Utile netto industria grafica per settore e zona geografica

OVERVIEW GLOBALE
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Gli intervistati sono 
abbastanza fiduciosi 

rispetto al futuro.

[ΩƻǘǘƛƳƛǎƳƻ ƎŜƴŜǊŀƭŜ ŝ ǎƻǎǘŜƴǳǘƻ 
sia dai piani di investimento dei 

fornitori di servizi e di stampa che 
da quelli delle aziende fornitrici.

Entrambe le categorie hanno capito 
che soltanto una strategia di 

sviluppo lungimirante può garantire 
un reale vantaggio competitivo, 
dunque un futuro per le proprie 

aziende.

2016 Printer
Investmentplans
Top 3 investmentpriorities

Fonte:Drupa Global Trend, March 2015

OVERVIEW GLOBALE
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TOP 3 PRINT
TECHNOLOGY
INVESTMENT 

Fonte:Drupa Global Trend, March 2015

OVERVIEW GLOBALE
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Fonte:Drupa Global Trend, March 2015

OVERVIEW GLOBALE
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Europa industria grafica

Fonte: Eurostat 2015 - Istat/Assografici
Assografici Report Economico Statistico 2015-2016 

FATTURATO NEI PRINCIPALI PAESI
(Quota % su totale UE28)

Germania
23,2

Altri
29,9

Italia
12,6%

Regno Unito
15,8

Francia
10,7

Spagna
7,8


